X *

,’\ * ¥
FRANCE x
@)\l ¥
=2 Yy N *

/M’

MONA

Workshop : Comment communiquer sur les
> actions de mobilité
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Equipe EAM & intervenants




Sommaire de la matinée

09h00 - 09h05

09h05 — 09h45
09h45 — 10h25

10h25 — 10h45
10h45 - 11h15

11h15 -11h30
11h30 — 11h45
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Présentation de la matinée

Comment construire son plan de communication

Les enjeux de communication dans le programme Erasmus+

Pause

Echanges de pratiques : valorisation de deux évenements organises par des
référents Mona

Lancement du concours des Etoiles de la mobilité

Questions diverses des participants & actualités EAM




Please download and install the [~

slido Slido app on all computers you use Y\ e J

D | D Join at slido.com

QL. | #2314663

(D Start presenting to display the joining instructions on this slide.



Please download and install the [~

slido Slido app on all computers you use Y\ e J

Que signifie « communiquer » ?

(D Start presenting to display the poll results on this slide.



Please download and install the [~

slido Slido app on all computers you use Y\ e J

Que signifie « diffuser » ?

(D Start presenting to display the poll results on this slide.



slido Please download and install the
Slido app on all computers you use 1\ _° |

Qui est en charge des actions
de communication au sein de

votre CFA ?

(D Start presenting to display the poll results on this slide.



slido Please download and install the
Slido app on all computers you use 1\ _° |

Quelles sont les questions a
se poser quand on veut
communiquer ?

(D Start presenting to display the poll results on this slide.



MOBLT

Un plan de communication, c'est quoi ?

ModuleC.5.1

 Un plan/une strategie de communication doit repondre aux questions suivantes:

— Ce plan permettra de realiser, de maniére efficace une série d'activités de communication
et de valorisation des résultats obtenus a travers I'action de mobilite.

3. Une communication a

1. Un plan élaboré parle T ) e . .
P pa 2. Un plan reéaliste et approprié I'intérieur et a I'extérieur de
coordinateur du projet et . . : , :
; a la structure et a son projet I'organisme menant le
ses partenaires .
projet

M Cofinancé par

B | i ion européenne Réalisé avec le soutien financier de la Commission européenne. Le contenu de cette publication et I'usage qui pourrait en étre fait n'engagent pas la responsabilité de la Commission

européenne

ooy ®




slido Please download and install the (N
Slido app on all computers you use 1\ _° |

# & \

Quelles difficultés avez-vous déja
rencontrées en mettant en place une
action de communication ?

(D Start presenting to display the poll results on this slide.



Please download and install the [~

slido Slido app on all computers you use Y\ e J

Quelle est selon vous, l'action de
communication la plus pertinente pour
parler de la mobilité longue ?

(D Start presenting to display the poll results on this slide.



MOBLT

Trame d'un plan de communication




MOBLT

Consells et bonnes pratiques

O Porter de I'attention a la tonalité du message que l'on délivre : avoir un ton positif, constructif, étre
proactif. Ne pas utiliser la négation, de formulation a la voix passive.

ModuleC.5.1

O Prendre en compte les habitudes et vecteurs de communication existants dans vos structures (identifier
et mobiliser des expertises internes existantes)

O Distinguer les messages qui relevent d'une communication grand public de ceux qui s’adressent a un
public cible.

U

Adapter les messages en fonction de la cible et de l'objectif de la communication (faire savoir, faire
comprendre, etc.) et du contenu, du support de communication utilisé et du canal de diffusion choisi.

Jalonner I'année avec des évenements de communication liés au projet de mobilite
Plus on communique tot; plus il est facile de faire passer des messages.

Choisir ses mots pour éviter les méprises (ce que je dis VS ce que |'autre entend).

U O 0 O

La communication c’est du sur-mesure: adapter le discours et les outils au métier et au pays de
destination, voire au partenaire... pour trouver des arguments ciblés

el Cofinanceé par
A |'Union européenne

Réalisé avec le soutien financier de la Commission européenne. Le contenu de cette publication et I'usage qui pourrait en étre fait n'engagent pas la responsabilité de la Commission
européenne
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Intervention de Mathieu Breton Zamarreno et Sylvain
Scherpereel, Ingénieurs de promotion, Erasmus+
Education Formation



Résultats AP 2024 7N

MONA
149 344 mobilites
financées en France en 2024 pour
I'education et la formation
Espaone
italie
SECTEURS PUBLICS CONCERNES MOBILITES Allemagne
EDUCATIFS PAR LA MOBILITE FINANCEES 2024 Iande
Belo ue
Lyceens pro, apprentis,
FORMATION staglaires.. 24714 T 5
PROFESSIONNELLE op
Enseigmants, formateurs
&t acCompagnateUrs 43 des destinations Erasmus+

CNSEICNEMENT Eachants 50 016 en 2024 depuls la France

SUPERIEUR Enselgnants, personnels 8 558
ENSEIGNEMENT Eleves 10453 La France est le 1*" pays d’envoi en Erasmus+

SCOLAIRE

Enselgnants. personnets =041 + de 6 000 organismes frangais permettent de partir
EDUCATION DES Formateurs 2975 en Erasmus+ pour |a période 2021-2027
ADULTES Apprenants adultas 774

Les 27 pays membres de Minion suropdenne ainsi que i Rdpubligue da Macadone
du Nord, Mslande, ie Liecibanstar fa Norvege, Ia Serbis ab iy Torgues




O Publication de I’'AP le 19/11/2024
U Date dépot candidature AP 2025:

- ECHE : 28/01/2025
- CBHE:06/02
- Jean Monnet: 12/02
- Erasmus Mundus : 13/02
- AC1:19/02
- CBVET:27/02
- AC210-220:05/03
- Alliances Innovation : 06/03
- Teacher Academy : 26/03
- EVE:29/04
FLP: 27/05
CoVE: 11/06
-\ Accréditations: 01/10

AP 2025

= Action clé 1 - Mobilité des apprenants et personnels

Education des adultes

Enseignement et formation professionnels
Enseignement scolaire

Enseignement supérieur - fonds de politigue extérieure
Enseignement supérieur - fonds de politigue intérieure

= Action clé 2 - Partenariats de coopération et partenariats ...

Partenariats de coopération dans |'enseignement supérieur
Partenariats de coopération dans I'education des adultes

Partenariats de coopération dans I'enseignement et |a forma...

Partenariats de coopération dans 'enseignement scolaire
Partenariats simplifiés dans I'éducation des adultes

Partenariats simplifiés dans 'enseignement et |a formation p...

Partenariats simplifiés dans I'enseignement scolaire

Total

httos.//monprojet.erasmusplus.fr/financement

2021

2022

2023

.

MONA

2024

.'5_‘025

159M € 255M € 2TIM € 329M € 386M £

2M €
45M £
17M €

9oM £
62M €

11M €
16M €

17M €
14M €

™M £
™ £

2M €

4M €
bOM €
41M €
23M €
127M €
34M €
M€
4M £
M€
10M €
ZM €
OM €
4M €

5M £
63M €
40M €
26M £
128M €
46M £
10M €
M €
10M €
1M €
M £
M £
M £

aM €
T8M €
1M €
25M €
147M €
3TM €
M €
5M €
aM €
aM €
3M €
1M £
3M €

21M €
107M £
68M €
2eM €
163M €
33M €
M€
eM €
M€
8M €
2M €
2M €
2M €

221IM € 289M € 31/M € 367TM € 420M €

\


https://monprojet.erasmusplus.fr/financement

Principales nouveautés AP 2025 / Action Cle 1 /Mr

MONA

1 De nouvelles limitations sur le financement et |'utilisation du type d'activité « Cours et formation » (personnels EFP) :

- Durée de I'activité passe de 2 jours a 10 (38) jours max

- Subvention totale pour cette activité sera limitée a un maximum de 50% de la subvention attribuée au projet. (exceptionnellement, pour les projets dont la
subvention totale est inférieure a 40 000 EUR, cette limite sera fixée a 20 000 EUR).

- Limitation du nbre de participants : un maximum de trois personnes du méme organisme d’envoi par cours et formation. Chaque personne ne pe
participer gqu'a un seul « cours » par projet

 Déclaration des organismes de soutien (EFP)

Les organismes de soutien (ou organismes intermédiaires) doivent étre déclarés a la candidature et doivent disposer obligatoirement d'un code
QOID. Le candidat doit répondre a cing questions relatives aux organismes de soutien. La collaboration avec des organismes de soutien nécessite
une explication qualitative, concernant le choix et la pertinence de ces derniers. Un _guide encadrant la relation bénéficiaire et organisme/s de
soutien est en ligne sur MPE+.

La participation d'une organisation de soutien est soumise a I'approbation de l'agence nationale .

O Principales nouveautés de la note de service publiée au BOEN/BOESR

- Actualisation des criteres liees a l'inclusion des publics ayant moins d‘opportunités : parmi les modifications opérées, il est a noter que
dorénavant les personnels et accompagnateurs ne sont plus concernés par le complément financier forfaitaire de soutien pour l'inclusion.

- Attribution du forfait « éco-responsable »: cf. note de service « ... les participants sont encouragés a utiliser pour leur mobilité des modes de
transport écoresponsables : train, bus, covoiturage, vélo et autres moyens de transport écoresponsables. Des compléments financiers sont

7/

OCHO DO ation de ces modes de transport des lors au’ oncernent ay moins la moitié de /a distance parco o (exemple - /aller o



https://monprojet.erasmusplus.fr/docs/documents/guide_organisations_de_soutien_1737131515.pdf
https://www.education.gouv.fr/bo/2025/Hebdo3/MENC2435108N

.

Principales nouveautés AP 2025 / Action clé 2 MON A

O Partenariats simplifiés AC210 (hors SUP)

- L'appel a projet pour les partenariats simplifiés (AC210) est réduit a une seule session (au lieu de 2 sessions les années précédentes).
- Un méme organisme ne peut participer (en tant que coordinateur de projet ou partenaire) qu'a 5 projets maximum par appel a projet,
tous secteurs confondus.

O Limitation des pays partenaires dans les partenariats de coopération AC220

L'ouverture aux pays tiers non associés au programme, en tant que partenaire, est_limitée aux organismes des pays des Régions
suivantes :

> Région 1 : Albanie, Bosnie-Herzégovine, Kosovo, Monténégro

> Région 2 (a I'exception de la Biélorussie) : Arménie, Azerbaidjan, Géorgie, Moldavie, territoire de I'Ukraine tel que reconnu par le droit
international

> Région 3 : Algérie, Egypte, Israél, Jordanie, Liban, Libye, Maroc, Palestine, Syrie, Tunisie.

Les organismes des pays tiers non associés au programme des Régions 5 a 14 peuvent participer uniquement en tant que partenaires
associes.




Rappel de vos engagements /M,

""ONA

ENSUP (charte ECHE) =~ mm— EFAF; gé?mo,

4.Partage des résultats et de la connaissance du

O Veiller a ce que les principes énoncés dans la Charte soient communiqués programme
d.une mame’rle approprlee et solent appllques par le personnel a tous les = Partage des résultats au sein de l'organisme: les organismes bénéficiaires
niveaux de I'établissement. devraient largement faire connaitre leur participation au programme en interne et
. z ey . el 2 ST ’ . donner l'occasion aux participants de partager leur expérience de mobilité avec leurs
O Assurer la promotion réguliére des activités bénéficiant d’'un soutien du pairs. Dans le cas d'un consortium de mobilité, ce partage diexpérience devrait avoir
programme Erasmus+, ainsi que de leurs résultats. lieu dans I'ensemble du consortium.
O Présenter la Charte et la déclaration en matiére de stratégie Erasmus+y = Ppartage des résultats avec d’autres organismes et le grand public: les

organismes bénéficiaires devraient faire connaitre les résultats de leurs activités a

afférente de facon bien visible sur le site web de I'établissement et sur tous d'autres organismes et au grand public.

les autres canaux de communication pertinents. ) i _ _ .
= Reconnaissance publique du financement de ['Union européenne: les
organismes bénéficiaires devraient faire connaitre leur participation au programme au
sein de leur communauté et du grand public. Ils doivent également informer tous les \
participants de la provenance de leur financement.



Comment on partage ou diffuse les résultats ? /M,
MONA

0 Une page/section dédiée a I'international/mobilité sur le site Web
O Une section Erasmus+
O Publication de la charte et de la déclaration stratégie (site public)
O Publication des possibilités et destinations de mobilité
O Publication des critéres attributions (pas obligatoire en site public ) des allocations

O Publication de témoignages sous toutes formes (écrit, video, photos) et tout support (site web réseaux sociaux, affiche..)
O Affichage / information dans les locaux

d Afflchage du texte de la texte de ECHE https://monprojet.erasmusplus.fr/Afiiche ECHE

Q Plaque https://agence.erasmusplus.fr/une-plaque-erasmus-pour-votre-etablissement/

(] Présentation lors des différents conseils et comités

(J Stand information lors de Portes Ouvertes


https://monprojet.erasmusplus.fr/shared/37?expires=1830207600&signature=9b15df1e8bced5035da04a377f64f724ba84c115a9c9e2654bba08eefade4fc7
https://agence.erasmusplus.fr/une-plaque-erasmus-pour-votre-etablissement/

.

uivi de I'"Agence MONA

O Monitoring des Chartes ECHE

O Rapports finaux et d’avancement de toutes les Actions Clés 1

8. Standards de qualité IV :
Partage des résultats et de la
connaissance du programme

D | F | ] Sl 0 N DE s RE l ] T As u'avez-vous fait pour faire connaitre la participation de votre organisme au programme
Erasmus+ au sein de votre organisation ? Quel type d'opportunités avez-vous créé pour que les

participants partagent leur expérience de mobilité Erasmus+ avec leurs pairs ?

Décrivez les activités mises en place pour partager les résultats de votre projet au sein et en Veuillez expliquer ici les actions de diffusion en intene mises en place afin de partager
dehors des organismes participants. Quels étaient les groupes ciblés par vos activités de

I'expérience Erasmus+.

1 i uels moyens ont €té mis en ceuvre et quelles formes ont pris ces activités (brochures,
diffusion? ! = 2CEq 1 B ( .
plaquette, site web, conférences, réunions, présentation Erasmus+, etc.) ?

Qui? Quand? Quoi? Comment? Vers qui?

Qu'avez-vous fait pour partager les résultats de vos activités avec d'autres organisations et le
Le cas échéant, merci de bien vouloir donner des exemples de partage d'expériences entre public 7

les participants et leurs pairs au sein ou en dehors de votre organisme. B T e R e —

au sein des structures partenaires, mais aussi en dehors de celles-ci.

Quels moyens ont été mis en ceuvre et quelles formes ont pris ces activités (brochures,
plaquette, site web, conférences, article de presse, journée portes ouvertes, #ErasmusDays,
Journée européenne des langues, événements professionnels, diffusion a travers les réseaux
de partenaires et les réseaux sociaux, etc.).

A quels publics étaient-elles dédiées ? Avez-vous élaboré un plan de communication ?

Le cas échéant, donnez ici des exemples concrets de partage d’expérience des participants en
externe. Précisez par exemple si ces partages se sont faits de maniére formelle ou informelle.

Qu'avez-vous fait pour reconnaitre publiguer le fi de votre projet par ['Union
européenne et pour faire connditre la participation de votre organisation & Erasmus+ dans

votre communauté et auprés du grand public 2

‘Comment vous étes-vous assurés que |es parties prenantes au projet (participants/partenaires)
et les acteurs extérieurs avaient conscience gue cette opportunité était possible grace aux fonds
de F'UE?




.

L'utilisation des logos Erasmus+ (1/2) MON A

De nouvelles regles s’appliquent depuis janvier 2024
(ces regles sont précisées dans les contrats de subventions)

AVANT APRES

%SmUE + Enrchit log El.'l'-l-.al.ll.lsml'l:'l':-:lgl.l-l'- m UHIDH EU F“:IF‘EEH HE J

En deétail ici: https://agence.erasmusplus.fr/utilisation-des-logos/



https://agence.erasmusplus.fr/utilisation-des-logos/

.

L'utilisation des logos Erasmus+ (2/2) MON A

Le logo de I'Agence n’est pas le logo du programme
donc son utilisation est soumise a autorisation

.

AGENC.

#ER& MUS +

FRAN QU ¢ & FORMATION

En deétail ici: https://agence.erasmusplus.fr/utilisation-des-logos/



https://agence.erasmusplus.fr/utilisation-des-logos/

.

Les guides pour valoriser vos projets MON A
Guide CE Guide Agence
o #E%KsMu% - [

nnnnnnnnnnnnnnnnnnn

Liberié
Eagliti
dratermit

Comment communiquer a propos de

VOTRE PROJET

VALORISER SON PROJET ERASMUS+

GUIDE D’ACCOMPAGNEMENT A LA COMMUNICATION
a destination des porteurs de projets Erasmus+

#CommsJourney

Partagez votre expérience.
Faites la différence.




La plateforme de valorisation des résultats de projetsions
Erasmus+

T BTl apprenticeship mobil

Filters Search results
m éiropsan @ Transiate this page . Showing 1- 10 of 195 projects, filtered by:
Commission ————— © Project
KA1: Learning Mobility O Individuals X Good Practice X Apprenticeship Mobility X Clear filters
+ L
Erasmus [>) orgamSatmn Sortby Updated latest f. e Download results (XL5) View as Grid o Map
EU programme for education, training, youth and sport ' Limited o 1000 projects
Home About Erasmus+ ¥ Opportunities ¥ Programme Guide Resources and tools ¥ What's new? » Projects »
© Coordinator N .
Vou mre hece R lomet Aiojecs #OurDiversitiesUnitEUs
S p : Project Status: Start date: End date:
Completed 01 June 2022 30 November 2023
© Partners
With almost 860,000 inhabitants (INSEE data at January 1, 2020), Réunion remains the most densely populated of the French
Erasmus+ project results

overseas departments and territories, and the 3rd youngest region in Franc...

Presenting the details and outcomes of projects funded .
- - Topics:  Inclusion Of Marginalised Young People European Identity And Values Cultural Heritage
under the Erasmus+ programme. 5 -

Search for Erasmus+ funded projects X > Labels: ¢ Good practice

Call Year: 2022  Action Type: Mobility of young people

Countries Covered: rr France esSpain nL Netherlands

Save in My Booklet




La valorisation des projets Erasmus+ par I’Agence (1/2) /M,

MONA

Découvrir les ressources
sur le programme

Partir
a I'étranger
avec Erasmus+

Monter un projet
Erasmus+ éducation
formation

Présentation du programme Ressources

Erasmus+ Médiathéque

Gurest-ce que le programme Erasmus+ 7 LT— i X
. oy 2 o résul I{
Les projets Erasmus+ | Qui peut en bénéficier 2 [ — Les résultats de projets ;
¥ — Guels sont les pays participants 2 > Prix européens -

» Quels secteurs sont concernés ?
» Les types de projets financés
> Les outils et réseaux européens Conseils / Actualités /
Appel & propositions 2025 Evénements
Gonseils
» Les « bourses » Erasmus+

Découvrez des projets francais agence Erasmus+

Webinaires « Préts pour Erasmus® »

» Présentation de I'agence Un contact prés de chez vous
? Son écosystéme Actualités
‘agence recrute Agends
@ oomaines © o et Q) Thematiaues £ & 2 >

Espace prezse
FAQ

Une plateforme de
formation pour sider
Dez ressources ez mi
pédagogiques pour étugi
enseigner 2urle marché du
Fentrepreneuriat travail

Des formations sux
technologies de
Findustrie du futur

Accider 3 la version anglaise | Mentions ligales
Recevez la newsletter

zocial
s l:ﬂ

Un outit pour caleuler Fedérstion denergies
et compenser sutour de I
Fempreinte carbone participation Une pisteforme pour
Oévelonperia cuture génerse par les citoyenne dez jeunes 22 former &
= . £5es mobilité: Erazmuzs en Europe. Pentreprencurist
Fondstion Apprentiz Factonomie dez mériaue
Témoignages

@ omeines @) Trmes desoiet @) Thématiaues

« ai choizi de. n Iycée sgricole
devenir Ambassadrice
& pour

auatuors & cordes

ave e zuis capable de




La valorisation des projets Erasmus+ par I’Agence (2/2) /Ma‘

MONA

" RECUEILS DE PROJETS

N " - n
- | = P ,J‘
X ~
.n\}i e
- c- RECUEIL DE PROJETS
ERASMUS+
Recusil de projets Recuell 08 projets o &
C:ﬂaloguc des Erasmus + pour Erasmus + pour
mM3siers conjoInts nNnnovation dans éducation des

Erasmus Mundus Ia formation adultes

e v
ERASMUS + )
ERASMUSH\YOUS — S
f ¥ in =)
[ La lettre dinformation de I'Agence Erasmus+ France / Education Formation ] _ W e | S0
[ Septembre 2022 ) La Gene f
Frasmus éle ses Bilan des projets
) ans asmus + 201
Voranatons Lalk de renselgnement
about her jonl agricole




La valorisation des projets Erasmus+ lors des

#Erasmus Days

N HERASMUS

- DAYS |k
2024

¥ Avos
marques,
préts,
partez!

Erasmus+
- UNION EUROPEENNE  Envichit les vies, ouvre les esprits.

#ERASMUS

DAYS

A COMMUNICATION

The #ErasmusDays Communication Kit is your passport to promoting
the Erasmus+ programme.

A variety of tools are proposed, such as logos, social media banners,
posters, flyers, templates, guidelines, etc. These tools can be adapted to
your language for your communication campaigns and therefore boost
your visibility and involvement in #ErasmusDays!

Discover the kit

#ERASMUS
DAYS | =

PAYS PARTICIPANTS

PLUS DE

F:\IEE _

ORGANISES DANS LE MONDE

DONT

2 000

EVENEMENTS
ORGANISES EN FRANCE

L - .
l 1
- \ -
1} - roy <
o ) 4ERASMUS WaS7,
1 7 A S &
DAYS P
NEIRN 4
FS o
% Q ‘
2 ,
o S
ys 10 et & LS
62;&‘ [ N /-
L V /3
s+
#ERL\SN\U 7/

NS | o
DA A

CFA, MAISONS FAMILIALES ET RURALES,
LYCEES PROFESSIONNELS...

454

UNIVERSITES, ECOLES,
INSTITUTS DE FORMATION DE LA SANTE, BTS...

: "
ERASM JS+
L DAYS |

.

MONA

| 9 635

tnnets

3905 1 oo 53
comor: |8 3 67

53 oava

Rendez-vous en 2025
pour la 9¢ édition

des #ErasmusDays

Merct !

ERASMUSDAYS.EU - \
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Les prix Erasmus+ MONA

RECUEIL DE PROJETS LAUREAT 2024

DU LABEL D’EXCELLENCE

Prix Erasmus+ 2024 DES PROJETS DE MOBILITE
ACCREDITES Titulaire d’une accréditation Erasmus+, la Fondation
Apprentis d’Auteuil permet chaque année a environ
Porteur de projet : Fondation 200 jeunes en formation professionnelle, initiale ou

L E LA B EL D’ Exc E LL E N CE Apprentis d’Auteuil (lle-de-France) continue, d'effectuer leur stage en entreprise dans

un autre pays d'Europe.

DES PROJETS DE MOBILITE ACCREDITES hEE Y v e e

privés d’opportunités
- - - Secteur : enseignement et formation Dans le cadre de ses programmes d’éducation,
Un nouveau pr'x européen déd'é al.lx l'l'lObllltéS professionnels de formation et d’insertion, Apprentis d'Auteuil
accompagne, chaque année, plus de 40 000 jeunes
confrontés a d'importantes difficultés familiales, sociales
ou scolaires. Engagée depuis plus de trente ans dans

) . Action : projets de mobilité accrédités
Mis en place dans le cadre de la programmation Erasmus+ 2021-2027, le Label

d'excellence des projets de mobilité accrédités s'adresse a des structures de Durée du projet : 24 mois le programme Erasmus+, la Fondation ouvre une porte
I'enseignement et de la formation professionnels (EFP), de 'enseignement scolaire KeugiE/aazl el s bz sur le monde et sur 'Europe & ces publics qui, pour
ou encore de I'éducation des adultes, disposant d'une accréditation Erasmus+ et se Subventions Erasmus+ : 528246 € 221‘:;‘:::;";;;9’;‘:;gz“"']::eaz:';z;:f;ﬂ:"re!*;on
distinguant par des projets de mobilité parfaitement menés. )
Pays partenaires : Tous les ans, ce sont prés de 200 jeunes, 3gés de 16 3 25
Allemagne, Espagne, Finlande, ans, qui partent en stage Erasmus+, pour une durée de
Hongrie, Italie, Lituanie, Malte deux a quatre semaines, dans une entreprise espagnole,
La sélecti on italienne, hongroise, maltaise ou encore polonaise...

Suivies par la voie scolaire ou en apprentissage, leurs
formations correspondent a une vingtaine de métiers,
Le label est décerné & toute organisation accréditée de ces trois secteurs éducatifs du CAP au Bac pro, pour l'essentiel dans les secteurs

du programme Erasmus+ ayant obtenu un score moyen d'au moins 85 points, lors dela du et de Phorti
du batiment ou du service a la personne.

de I'évaluation de ses deux derniers rapports finaux relatifs & des projets de mobilité
accrédités.

Un label d'excellence a une durée de validité de trois ans et constitue une véritable
reconnaissance de la qualité du travail accompli par le porteur de projet et de son o

engagement dans une démarche exemplaire.
F AN
~

Fiche du projet
sur la plateforme européenne

Ce projet a été récompensé
par le label « Bonne pratique »

Enrichit les vies, ouvre les esprits.

.q =n
# ER.ZSM US+ i m UNION EUROPEENNE i vy o i Erasmus+
PRANCE S reoron e



https://agence.erasmusplus.fr/publications/recueil-de-projet-erasmus-prix-erasmus-2024/
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ERASMUS+

FRANCE : EDUCATION & FORMATION

Contact

promotion.formpro@agence-erasmus.fr

promotion.superieur@agence-erasmus.fr

En
“ UNION EUROPEENNE REPUBLIQUE Erasmus+

‘‘‘‘‘ Enrichit les vies, ouvre les esprits.

Sgailre
Frasermied



mailto:promotion.formpro@agence-erasmus.fr
mailto:Promotion.superieur@agence-erasmus.fr
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P Pause chocolat (ou café)
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Intervention de Naomie Guillard, CCI Nice Cote

> d'Azur
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CCINICE
COTE D'AZUR

< Canaux et followers

* 1500 posts au total en 2024

1 service communication (event/digital/marketing/créa
graphique)

> Stratégie globale

 Informer sur les offres de formation disponibles

e Valoriser les différentes filieres et les métiers existants

» Rendre attractif le Campus pour favoriser le recrutement des
apprenants

 Mettre en avant la mobilité internationale




Exemple de Trend d.

* Life style/témoignages - cible : jeunes

] Campus Sud des Métiers
» Trend/vidéos courtes humoristiques > cible : gy, \
jeunes _ e
 « POV »/ Jeunes se filment eux-mémes = cible :
jeunes

* Articles/photos institutionnelles = cible :
prescripteurs (pole emploi, mission locales),
partenaires

 Tres peu utilisé

* Photos institutionnelles = cible : prescripteurs (pole
emploi, mission locales), entreprises



https://www.tiktok.com/@campus_sud_des_metiers/video/7425641752867982625?is_from_webapp=1&sender_device=pc

C campussudmetiers
J1 Ozuna, Omah Lay - Soso (Remix)

Mobilité internationale STl =
‘Match OGC Nice Rangers ‘/

A \
° Erasmus Days 3 Avecz_q_llan &

72 likes & 21 commentaires

1 511 vus dont 20% non-followers

10 participants

Loi RGPD a valider avec le service
juridique
« Ameélioration de la visibilité du

i Campus Bonjour,
®2 QY N . , . . je:m’appelle Allan
&; Aimé par msr_minetti et d'autres personnes * Affl ner |a meca nlq ue d u Jeu au
campussudmetiers Q Erasmus Days 2024, p u b | | C C| b | e

« A vos marques, préts, partez ! » & .. plus
14 octobre 2024



https://www.tiktok.com/@campus_sud_des_metiers/video/7445261033528102146?is_from_webapp=1&sender_device=pc
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> Intervention d’Alison Paimpare, CESI



= Cafétéria
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Intervention de Marine Briou-Rolle, Cheffe de projet
> Mona, EAM
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MONA

Merci !

Contact:
mona@euroappmobility.eu

014027 2263
euroappmobility.eu



mailto:mona@euroappmobility.eu
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Moving Skills

Partenaires et soutiens:

E 3B .
GOUVERNEMENT *,ERASMUS+

FRANCE * EDUCATION FORMATION
Liberté

Egalité
Fraternité
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0
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